Auszug Studienergebnisse Skigebiete 2014
Quelle: FH Kufstein, Bachelor Studiengang ,Sport-, Kultur- & Veranstaltungsmanagement®, Int. Werbetrager Analyse Skigebiete 2014
D. Befragungen in den Skigebiete: Obertauern, Ober-/Hochgurgl, Lenzerheide/Arosa

Wo haben Sie im Skigebiet allgemein bislang Werbung gesehen?
n=559

SChlIeRDURE|/SESSe|it | ————————————————— ]2 105
Plakat groB (grofier als 6 m®) | —— 3 T, 30
Gondel auBen | ———— 5, 4 00
Plakat klein {ca. 1-2m?) I 2 1, 175
SONSLIZES | —— 20,6 %
Sessellift Haube | —— 1 3, 8%
Liftstlitze |— 1 7, 7
Cond el INNen e ——— 15, 8%
Skistdnder |EEE—————— 15,50
Uberkopftafeln/Uhrentafeln |— 13,1%
Drehkreuz/Zutrittsschranken |————— 12,3%
Skigebietsplan/Pancramatafel |———— 10,2%
Bildschirm=5Screen |E—— 5%
Snowpark |EE——) 6,3%
Rennstrecke || | 4,7 %
Pistenleittafeln |——) 4,7%
Runde Pistentafeln (blau/rot/schwarz) |—) 4.1%
keine Angabe |el 4,1%
Sitzbank/Couchen |l 3,6%
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Bitte beachten Sie, dass samtliche Dateien und Inhalte der Studie urheberrechtlich geschitzt sind. Das bedeutet, dass die Inhalte ausschlieRlich fur den Adressaten bzw dessen Unternehmen fir den internen
Gebrauch bestimmt sind und ohne unsere ausdrickliche schriftiche Genehmigung nicht an Dritte weitergegeben werden dirfen und die Vervielfaltigung, Verbreitung oder Veréffentlichung von Inhalten nicht
gestattet ist!
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